
Visuell identitet  |  NRK
Merkevarehierarki
Nivå

1

2

3

4
5

6

Rolle Visuelle føringer Logo

Hovedmerke

Hovedkanaler
TV & Radio 

Nisjekanaler
TV & Radio

Innholdsmerker

Univers

Programtitler

Identitetsbyggeren 
Employer brand
Forretningspartner
Juridisk selskap

Representerer bredden  
i vårt tilbud til publikum

Kanaler spisset mot et  
smalere publikum. 

Leverer innhold på tvers  
av alle NRK- kanaler

univers  for barn (yngre målgrupper) 
med egen url og kanal.

Leverer tilpasset innhold til kanalene 
(egenprodusert og kjøpt)

Overordnet og alene er merket sort eller  
 

 
til NRKs verdier og overordnet strategi.

+ kanalnavn i sirkel

+kanalnavn
(navn i sirkel til de med behov 
 for visuell kommunikasjon  
utover programinngang)

På lys bakgrunn er NRK-merket 
sort og på mørk bakgrunn er 

Andre 
innganger til 
NRKs program-
innhold

*Nye logoer som lanseres i 2014/15.

NRK forvalter i tillegg en meget stor  
mengde programtitler (egne og kjøpte).

Eks. kjøpte Eks. egenprodusert  

NRK sammen med  
innholdsbeskrivelse i sirkel

+
innholds- 

beskrivelse

en krevende målgruppes oppmerksomhet, 
også på logonivå. NRKs ikoniske hoved-
merke er med, men sirkelelementet er tilført 
personlighet som gir en mindre formell logo.  
Universet har eget designprogram.

Egne profiler som står på egne ben.
 

men innenfor NRKs kjerneverdier. 
NRK befinner seg for langt fra merket til å ha 

vises egenproduserte titler med kanalnavn  
foran radioprogramtitler.

Nivå 2-5 : Redaksjonelle merker, med sterk visuell tilknytning til NRKs hovedmerke.
Produktene har egne logoer, men er overordnet sterkt merket som et NRK produkt. 

Grad av visuell frihet tilpasses det enkelte produkts målgrupper og ønsket posisjon, men må alltid 

pågående og løpende opprydningsarbeid med det visuelle utrykket til NRK. 

Grad av 
visuell 
tilknytning 
til over-
ordnet 
profil

 
designmanual 

NRK Nyheter - merking og logohierarki


